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II. Клиентский бриф.

Техническая часть.
2.1 Разработка логотипа и фирменного стиля
1. Разработка логотипа или фирменного стиля? 
	


2. Необходимый состав логотипа

· Только знак
· Только фирменное шрифтовое написание

· Знак и фирменное шрифтовое написание

3. В случае, если производится ребрендинг, определите отношение нового логотипа к старому:
· Преемственность должна прослеживаться
· Новый логотип не должен быть похожим на старый
4. Название компании (так как должно быть написано в логотипе):
	


5. Фирменные цвета, которые необходимо использовать (ваши пожелания):
	


6. Ваши ассоциации с логотипом:
	


7. С чем логотип должен ассоциироваться у потенциальных клиентов:
	


8. Идея, которую должен содержать в себе образ логотипа (надежность, устойчивость, стабильность, элегантность, элитарность), иные черты:
	


9. Необходимо ли отражение характера товара (услуги) в логотипе, на основе каких образов?

	


10. Необходимость разработки логотипа в двух языковых вариантах?

	


11. Приведите примеры логотипов, которые Вам нравятся (из любой отрасли). Чем именно они нравятся?

	


12. Примеры логотипов, которые не нравятся:
	


13. Стиль логотипа:

· Строгий стиль

· Игровой стиль

· Спортивный (динамический) стиль

· 3D стиль (объемный)

· Гербовый стиль

· Изящный стиль

· Молодежный стиль

· С персонажем (главным героем)

14. Реквизиты предприятия для указания в фирменном блоке (адрес, телефон, факс, электронная почта, страница на WEB сервере, адрес сайта):
	


15. Необходимые элементы стиля: 

· Фирменный знак (логотип)

· Бланк делового письма

· Конверт (стандарт Евро, 220х110 мм)

· Корпоративная визитная карточка

· Личная визитная карточка

· Бланк приказа

· Конверт (формат C4, 324х229 мм)

· Папка для бумаг

· Фирменный пакет

· Диплом и грамота

· Фирменная одежда (футболки, бейсболки)

· Сувенирная продукция (блокнот, ручка, календари, флаг, значки)

· Указатели, таблички и другие знаки внутренней ориентации. Вывески.

· Другое:
	


Все графы брифа являются обязательными к заполнению. Незаполнение отдельных граф может оговариваться отдельно, и специально указываются причины незаполнения тех или иных граф.

Дополнительные материалы,  предоставляемые Заказчиком на основании брифа, должны быть представлены в указанные сроки, но не позднее 3-х рабочих дней со дня запуска проекта (днем запуска считается дата, оговариваемая в Договоре). В случае отсутствия дополнительных материалов сроки исполнения работ могут быть продлены на срок задержки материалов. Предоставляемые материалы становятся неотъемлемой частью брифа. По специальной договоренности, материалы могут быть возвращены Заказчику после завершения проекта или в другие,  специально оговоренные сроки.

С момента подписания брифа обеими Сторонами, он становится неотъемлемой частью Договора.

Любые изменения или дополнения, вносимые Заказчиком в уже подписанный бриф,  должны специально согласовываться обеими Сторонами и оформляться в виде отдельного Приложения к брифу, и, если это вытекает из существа дополнений или изменений, отдельным Приложением к Договору.
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