[image: image1.wmf]

I. Клиентский бриф.
Общая часть.
1.1 Исходные данные о компании

	Название компании: 
	

	Дата заполнения:
	

	Контактное лицо клиента:
	

	Телефон:
	

	E-mail:
	

	Менеджер:
	


	Общие сведения о компании, основные направления деятельности:

	

	Название рекламируемого товара/услуги:

	

	Категория товаров/услуг, о которой идет речь:

	


1.2 Цель коммуникации

	Какова задача коммуникации?
Мы хотим, чтобы потребитель: 
Подумал…

Почувствовал…

Сделал…

	

	Что мы хотим сообщить?
(Одно-два конкретных предложения, избегайте общих фраз).

	

	Почему нам должны поверить?

Рациональные причины:
Эмоциональные причины:

	

	Что еще мы можем рассказать, чтобы добиться цели?


	


1.3 Целевая аудитория

(С кем мы говорим,  к кому обращаемся, как нас понимают)

	Демографические характеристики:
Пол, возраст, 

Уровень дохода,

Принадлежность к социальной группе,

Интересы,

Образование,

Регион проживания,

Семейное положение;

	

	Психографические характеристики:
Жизненные принципы и установки,
Поведенческие модели;

	

	Что получит целевая аудитория от продукта/услуги?
Выгоды потребителя:

	


1.4 Информация о продукте/услуге

	Позиционирование продукта/услуги на рынке:

	

	Позиционирование аналогичных продуктов/услуг у конкурентов. Как они рекламируются?

	

	Уникальное торговое предложение (если есть)

	

	Если существует описание характера бренда, расскажите о нем.

	

	Сложились ли стандарты в категории, которых следует придерживаться (правила, визуальные образы, атрибуты, термины)?

	


1.5 Параметры рекламной продукции, которую мы разрабатываем

	На каких носителях будет представлена рекламная кампания?

	

	Существуют ли законодательные ограничения
для этого вида продукции/услуг?


	

	Что недопустимо в рекламе этого продукта/услуги?

	

	Обязательные элементы, которые должны присутствовать в рекламе
(Логотип, адрес, телефон, адрес веб-страницы, визуальные графические элементы, слоган и т.д.)

	

	Желательная стилистика рекламы

	

	Предыдущие рекламные материалы. 
Были ли уже рекламные кампании, существуют ли примеры рекламных материалов продукта/услуги?

	


1.6 Сроки работы над проектом

	Есть ли в календаре события, к которым следует привязать рекламное сообщение? 

	

	Предполагаемый бюджет на производство рекламных материалов:

	

	Форма презентации рекламных материалов:

	

	Срок завершения работы над проектом:

	


Все графы брифа являются обязательными к заполнению. Незаполнение отдельных граф может оговариваться отдельно, и специально указываются причины незаполнения тех или иных граф.

Дополнительные материалы,  предоставляемые Заказчиком на основании брифа, должны быть представлены в указанные сроки, но не позднее 3-х рабочих дней со дня запуска проекта (днем запуска считается дата, оговариваемая в Договоре). В случае отсутствия дополнительных материалов сроки исполнения работ могут быть продлены на срок задержки материалов. Предоставляемые материалы становятся неотъемлемой частью брифа. По специальной договоренности, материалы могут быть возвращены Заказчику после завершения проекта или в другие,  специально оговоренные сроки.

С момента подписания брифа обеими Сторонами, он становится неотъемлемой частью Договора.

Любые изменения или дополнения, вносимые Заказчиком в уже подписанный бриф,  должны специально согласовываться обеими Сторонами и оформляться в виде отдельного Приложения к брифу, и, если это вытекает из существа дополнений или изменений, отдельным Приложением к Договору.

	Исполнитель:

ООО «Студия Дизайнленд»
	Клиент:



	________________/                                 /

М.П.
	________________/                                 /

М.П.
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